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1. Regiao OESTE: Valores Exclusivos



O que é que

Regiao
OESTE ‘€™

que outras nao téem?



fica
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Valor 1: localizac




Valor 2: paisagem, clima e patrimodnio

Artesanato

Moinhos
Clima ameno e
luminosidade
intensa
Costa
maritima

e campo

Museus e
monumentos
historicos




Valor 3- Vinho h-l da Regiao OESTE
1

Uma das maiores
regioes vinicolas de
Portugal e do

Mundo

Rota do Vinho:

25 quintas

Diversidade de
aromas e sabor

distinto



Valor 4- Hoteis & SPA, e termas




Valor 5- Golfe e Centros Equestres




2. A comunicacao da marca OESTE



Meios utilizados

0O.C.S da regiao OESTE

Sites de promoc¢ao da regiao
OESTE

Sites das autarquias

Jornais digitais: Tinta
Fresca e Oeste Online;
Jornal impresso: FRENTE
OESTE

Oeste Turismo:
WWWw.rt-oeste.pt

Televisao online:
WWW.oeste.tv

Oeste CIM (Comunidade
Intermunicipal)

Radio Oeste

Visitoeste.com- A Oeste tudo
de novo/ Descubra um
Portugal Maior;

0.C.Sdos diversos
concelhos.

Portal Oeste Digital:
www.oestedigital.pt; Num
cligue todo o Oeste

Alcobaca, Alenquer, Arruda
dos Vinhos, Bombarral,
Cadaval, Caldas da Rainha,
Lourinh3, Nazaré, Obidos,
Peniche, Sobral de Monte

Agraco e Torres Vedras



http://www.rt-oeste.pt/
http://www.rt-oeste.pt/
http://www.rt-oeste.pt/
http://www.oeste.tv/
http://www.oestedigital.pt/

As logomarcas
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- breve analise

* Homepage- Rock in Rio Lisboa

* (Categorias e Programas

* Navegacao confusa e desactualizada;
e (Osvideos acumulam-se sem critério;

e (Categoria “Ambiente e Patrimonio”



Analise da comunicacao

 Marca OESTE esta pouco presente na comunicacao feita;
e Comunicacao direccionada para a regiao;

* Falta de critério na comunicacao;






Pergunta?

| Marca |
Sera que a OESTE existe?




Analise SWOT- Regiao OESTE

Factores Internos

Pontos Fortes Pontos Fracos
* Localizagdo geografica - Regido um pouco humida;
* Clima ameno e luminosidade intensa ; * Agua do mar fria;
* Patrimonio * Comunicac¢ao fraca no ambito nacional;
* Combinacdo serra/mar; * As logomarcas existem mas nao estao presentes;

* Temperaturas amenas;
* Hotelaria de alta qualidade (5 estrelas);

III

* Regido turistica “ndo-sazonal”- todo o ano;
* Turismo Nautico

* Campos de Golf de alta qualidade;
*Centros Equestres;

* Rota do Vinho e da Vinha do Oeste;

* Termas

okt




3. Consideracodes finais



Analise SWOT- Regiao OESTE (cont.)

Factores Externos

Oportunidades

Ameacgas

* Criacao de uma marca MAIS FORTE;

* Valorizar a regiao e tudo aquilo que tem para
oferecer- Diferenciacdao da Regiao;

* Comunicacao adaptada a cada publico;

* Desenvolvimento Sustentavel na Regiao;

++ +

« Diminuicaodo consumo;
* Regides mais competitivas;

* Surgimento de novos espacos de lazer;




Reposicionamento da Marca Oeste

 Branding

 Segmentacao de publicos e mercados;



O que é preciso?

ESTRATEGIA ESPIRITO DE EQUIPA
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Em Destaque!

Caldas da Rainha: os seus ex-libris, a

ceramica de Rafael Bordalo Pinheiro, e as _
termas.
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Redescobrir e Valorizar!!!



mailto:http://www.youtube.com/watch?v=CsW1JE4Hg14
mailto:http://www.youtube.com/watch?v=CsW1JE4Hg14
mailto:http://www.youtube.com/watch?v=CsW1JE4Hg14
http://www.youtube.com/watch?v=CsW1JE4Hg14
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